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Tradicionalmente en épocas de recesión econó-
mica, cuando los empleos escasean, la gente 
vuelve a los estudios. Esto es lo que estamos 

viviendo ahora. En Estados Unidos, debido a la crisis 
económica, las solicitudes para programas de maes-
tría (mba) en general se han incrementado. La gente 
con experiencia laboral, cuando dispone de tiempo 
entre un empleo y otro, busca regresar a la escuela. 

Si una persona está considerando realizar una 
maestría en el transcurso de los próximos tres o cua-
tro años y, debido a la crisis económica, se encuentra 
sin trabajo, puede considerar agilizar su plan de regre-
sar a la escuela de manera inmediata. Los candidatos 
están considerando el actual como el mejor momen-
to para hacer sus estudios de maestría: en dos años, 
cuando la situación económica mejore y ese mejor 
empleo esté disponible más fácilmente en el mercado, 
estarán bien preparados para solicitarlo, con un grado 
de maestría en las manos. 

El grado de maestría en Administración es consi-
derado uno de los de mayor prestigio y goza de alta 
demanda en el mundo. Básicamente, indica a los di-
rectivos de empresas actuales y futuros, que buscan el 
mejor personal para su compañía, que el poseedor de 
dicho grado es competente para desempeñar un papel 
de gestión de alto nivel y puede ayudar a lograr los 
objetivos de la empresa.  

La razón principal por la que se va a la escuela para 
obtener este grado es incrementar el ingreso potencial 
de la persona y de su desarrollo profesional. Debido a 
que quienes tienen un mba son elegibles para puestos 
que no se ofrecerían a personas que sólo tienen una 

licenciatura. Un mba es prácticamente una necesidad 
en el mundo empresarial de hoy.

Una maestría se traduce en mayores oportunida-
des, más responsabilidades y mejores sueldos. Mu-
chos graduados trabajan para corporativos en los que 
un mba aún se considera como requisito para los eje-
cutivos que buscan alcanzar puestos de alta gerencia. 

El programa del mba ofrece una amplia instruc-
ción sobre los conocimientos de negocio en general y 
una base técnica que puede adquirirse en un periodo 
relativamente corto, a diferencia de los años que toma 
aprender todo eso en la práctica. Para el profesional 
que está buscando un cambio en su carrera, el mba 
ofrece la oportunidad de adquirir estas preciadas ha-
bilidades en un lapso considerablemente menor. 

Un mba también permite, a quienes lo obtienen, 
realizar cambios en su desarrollo profesional y per-
sonal y los capacita para iniciar negocios propios. 
Además, ofrece nuevos enfoques en áreas específicas 
como informática, comercio electrónico, telecomu-
nicaciones, etcétera, y prepara al profesional para los 
negocios del futuro.

A lo largo de los años, los candidatos que asisten a 
los eventos en que se presentan los programas de mba 
en América Latina se han hecho cada vez más sofisti-
cados. Al principio, muchos estudiantes se acercaban 
debido a la “curiosidad” sobre cómo lograr un grado 
de este tipo; hoy entienden el proceso como una expe-
riencia básica de aprendizaje y saben lo que represen-
ta para su desarrollo personal y profesional. 

En estos encuentros las escuelas llevan a cabo se-
siones con páneles de expertos y seminarios con ex 
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alumnos y están disponibles para involucrarse en conver-
saciones con los estudiantes de mba. 

Entre sus objetivos se encuentra ofrecer al aspirante 
la oportunidad de encontrar el programa adecuado, con 
base en sus objetivos personales y profesionales; brindar 
mayor información sobre las personalidades y las escuelas 
de negocios que participan en las ferias, así como conocer 
de primera mano la experiencia de un ex alumno e inte-
ractuar con organismos que brindan asesoría y orientación 
sobre planes de financiamiento y becas.

Las universidades extranjeras participantes en ferias 
de mba consideran a la región latinoamericana como un 
gran mercado potencial para el reclutamiento de estudian-
tes graduados y México sigue siendo la principal fuente de 
estudiantes calificados, quienes consideran ya a Europa, 
junto con Estados Unidos, como sus primeras opciones, y 
en tercer lugar a Canadá. 

En el formato de estas ferias se incluyen sesiones de pá-
neles y presentaciones que ayudan a los estudiantes a elegir 
la universidad que más se acerca a sus metas profesionales 
y personales. Las charlas están a cargo de los representan-
tes de las escuelas de mba y están programadas de manera 
que permiten a los asistentes lograr la máxima interacción 
posible con los representantes más calificados de las escue-
las de negocios. 

Beneficios
Vínculo con las principales escuelas de negocios del 
mundo. Sesiones de páneles de expertos y seminarios 
con ex alumnos. Programa adecuados a los objetivos 
de carrera y de vida. Interacción con organismos que 
brindan asesoría para financiamiento y becas.

Historia y participantes
El Tour mba se fundó en 1993. Ha patrocinado más 
de 170 eventos de mba en 28 países. En 2008 México 
registró más de 800 participantes. El mismo año,  
hubo 3 mil 800 inscritos en Latinoamérica. Este  
año se espera el registro de más de mil estudiantes  
en México.

Costos
El mba Tour en México es gratuito si el interesado 
se registra en línea.
La inscripción en la sede cuesta 50 pesos.
	
Mayor información
www.thembatour.com








